Porgue é que os partidos
gastam de mais?

enho visto muitas discussoes

sobre o problema das opcoes do

financiamento partidario e as

divisoes existentes entre os parti-
dos e as pessoas nessa matéria. Ja dei muito
mais importancia a essas discussoes e as
solugoes que propoem de enquadramento
legal no ambito de uma “reforma do sistema
politico”. Hoje nao dou. Ha ai certamente
algumas opg¢oes a tomar, mas penso que
muito do que se discute passa ao lado de
lacunas importantes que nao se discutem.
De ha muito que venho defendendo que o
problema é outro, nao passa por acrescentar
leis a pletora de leis que estamos habitua-
dos a produzir para nao aplicar. Passa pela
atitude voluntaria de dirigentes politicos,
que estdo em situacao de poder decidir e que
nao precisam de nenhuma lei para actuar,
precisam de vontade.

No que diz respeito ao financiamento
dos partidos, ha uma questao prévia que
tem de ser colocada: nao ha qualquer razao
para que os partidos gastem as quantias
fabulosas que gastam em campanhas
eleitorais e que os colocam na dependéncia
ou definanciadores privados, que querem
retorno em “influéncia” ;
ou do Estado. Se os custos
das campanhas eleitorais
forem reduzidos pelo me-
nos para 10 por cento do
que custam hoje, muitos
dos financiamentos que
ja estao garantidos pelo
Estado permitem cobrir
as despesas. O problema
essencial é perceber por-
que é que as campanhas
eleitorais sao tao caras
— e conheco algumas que
foram assustadoramente
carissimas — e por que
razao € que os partidos
nao sabem, ou nao podem,
viver sem essas despesas.

Alinham-se aqui algu-
mas razoes.

1. A tendéncia para
o desaparecimento da
actividade partidaria en-
quanto actividade civica,
voluntaria e empenhada...

E uma evidéncia in-
desmentivel que, fora
das questoes de poder,
do exercicio do poder e
da conquista do poder, os
partidos politicos mais
importantes, PSD, PS e
PP, mostram uma grande
indiferenca em relacao a
mobilizacao politica dos
portugueses, pelas pro-
prias causas que apoiam
enquanto Governo e recu-
sam como oposicao. Um
exemplo entre muitos € o
da questao da guerra e da
paz nos tempos de hoje.

Apesar da importancia para Portugal e
o mundo da crise iraquiana, os partidos
politicos, enquanto tais, nada fizeram para
a debater dentro (que tem todo o sentido
porque havia divisao de opinioes) e fora. A
nivellocal e nacional, o pouco que fizeram
foi demasiado institucional, ou a reboque
de outro tipo de grupos civicos, universi-
dades ou personalidades. Mesmo numa
altura em que se confirmava a existéncia
de um interesse activo por essa questao,
devem contar-se pelos dedos de uma mao s6
as iniciativas de “jotas” e adultos, de con-
celhias, distritais, federacoes e nacionais,
para discutir nas escolas e centros civicos
locais as questoes de actualidade.

Um dos argumentos dados é o de que o
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que hoje interessa politicamente se passa
nos 6rgaos de comunicacao social, na tele-
visdo em particular, e que nao ha eficacia
alguma nas actividades civicas dos parti-
dos, que sao frequentadas sempre pelos
“mesmos”. Esta dependéncia da televisao
torna os partidos também dependentes do
estilo audiovisual, da espectacularidade
e dos critérios jornalisticos, que nao sao
idénticos aos dos politicos. Para além dis-
so, perde-se a dimensao de proximidade e
de contacto pessoal, que nao é substituida
por nenhuma outra coisa. Mas, muitas ve-
Zes, 0 que se passa é apenas apatia, porque
mesmo nos 6rgaos locais, na radio, ou na

E PRECISO TER VISTO aperplexidadeea sensacgao de
inseguranca que atravessa uma comitiva partidaria se nao ha nada
para dar numa visita as feiras para se perceber o papel das “compras”
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imprensa, os militantes partidarios mos-
tram grande desinteresse em tudo o que
nao seja do dominio da barganha do poder
local e regional.

Na verdade, do ponto de vista de uma
pedagogia civica, os partidos politicos
estdo mortos e até parece bizarro quando
pretendem fazer alguma coisa. Parece “mi-
litancia” amais, coisas do PCP, porque um
“partido de governo” ndo faz a “agitacdo”.
E, também nao faz é politica.

2. ...easuasubstituicdo pela “compra”
de “politica”, através da funcionalizacao
da actividade politica, e da compra de ser-
vicos eleitorais.

Afectados pela sua incapacidade (ou pela

falta de interesse) em conduzir actividades
civicas, os partidos “compram-nas”. E, se
nao tém dinheiro para as “comprar”, en-
tram num estado interior de inseguranca,
que abala qualquer dirigente que tenha a
veleidade de prescindir dessas “compras”.
E preciso ter visto a perplexidade e a sen-
sacao de inseguranc¢a que atravessa uma
comitiva partidaria se ndo ha nada para
dar numa visita as feiras, mercados, para
se perceber o papel das “compras”.

A isto somam-se praticas cuja perversi-
dade é cada vez mais evidente, como por
exemplo o habito de pagar uma espécie de
salario diario aos “jovens” que acompa-
nham os lideres partidarios e que servem
de moldura durante as campanhas eleito-
rais, ou de associar os contactos eleitorais
apenas a oferta de “brindes”.

Acresce a toda esta funcionalizagao
e profissionalizacao das actividades da
militancia um outro factor cada vez mais
importante que é a causa singular mais
importante hoje do disparar dos custos de
campanha. O fornecimento desses servicos
€ em grande parte originario em empresas
criadas por militantes partidarios, muitos
antigos e actuais dirigentes
efuncionarios, que tem co-
mo cliente tinico o partido
X, ou pela intermediacao
com empresas privadas
que fornecem “marke-
ting”, publicidade, sonda-
gens, “brindes”, impressao
tipografica, etc., tudo numa
base de conhecimentos e
“amizades” nas estruturas
partidarias e sem or¢camen-
tacao comparativa. Ou se-
ja, tudo mais caro, muitas
vezes mau e inatil. E s6 ir
auma sede partidaria e ver
os restos.

E esta excessiva promis-
cuidade entre os partidos,
a nivel local e nacional,
com empresas “amigas”
que leva a que, no interior
dos aparelhos, haja uma
imensa pressao para que
as campanhas eleitorais
sejam feitas de grande
quantidade de compras e
servicos. As campanhas
eleitorais tornam-se assim
uma oportunidade para
alimentar muita gente,
que espera atentamente a
sua vez de fornecer (e de
pressionar para fornecer)
toda uma série de objectos
e servicos “imprescindi-
veis” para ganhar as elei-
coes. E a ameaca vem logo
a seguir: se nao se fizer,
esta o partido adversario
afazer, estao os militantes
“desanimados”, porque o
“partido nao se vé”, logo
vaiperder a eleicoes.

Depois parece que tudo é fungivel. Cen-
tenas de milhares de contos desaparecem
assim num apice, para, no fim, nao ficar
um prego, uma cadeira, um bem qualquer
que nao seja devorado por uma voragem
sem contornos, sem contabilidade rigoro-
sa, sem recibos, sem nada. Uma coisa é
certa: alguma gente ganha muito com as
campanhas eleitorais. E por isso elas sao
cada vez mais caras.

E, no entanto, esta por provar que haja
qualquer eficacia eleitoral, qualquer
valor politico acrescentado nesta forma
tradicional de fazer campanhas eleitorais.
Estou convencido de que a sua eficacia é
quase nula, em relacao inversa com os
seus custos. m
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Anti que?

Oironico da situagio € que muito em
breve a economia dispara para
terrenos positivos, levando o Z¢ (até
pode ser o mesmo dos congressos do
PSD) aignorar o Iraque e outros
semelhantes, acabando porrumara
uma loja para comprar a crédito o
telemével XPTO da terceira geracio
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ois bem, se antes e durante discu-

timos posicoes e cenarios sobre a

guerra no Iraque, continuemos agora

também. Iremos até ao fim da questao
assumindo as saudaveis diferencas. Quais serao
as principais consequéncias do fim do conflito?
Existe uma opinido publica diferente da que
existia antes de todo o “processo” que culminou
nesta guerra? Discutamos.

Nao estive presente, nem apoiei as mani-
festacOes antiguerra, alias mantive enormes
discussoes com colegas e amigos sobre o as-
sunto. Contudo, formei a ideia, ao contrario
do que alguns pensam, de que foi essencial a
divisao de aguas que este conflito gerou, pois
desta forma a opinido publica saiu mais infor-
mada, cortando com o habitualmente amorfo
do politicamente correcto dos dias de hoje. Na
altura, defendi que muitas pessoas eram ins-
trumentalizadas pela propaganda publica dos
movimentos “antiglobalizacao”. Agora, com
algumas conversas de “e-mail” ainda frescas
na memoria, considero ter sido benéfica tal
discussao, pois ajudou a pensar e a repensar
certas ideias preconcebidas.

A guerrano Iraque terminou. Hoje os protes-
tos e manifestagoes transferiram-se das ruas das
cidades dos paises democraticos para as ruas
do Iraque. Existe, desde logo, um facto extre-
mamente positivo que convém realcar, agora
no Iraque as pessoas saem a rua em liberdade
e sem medo de retaliacoes por exprimirem os
seus sentimentos. O que em outra hora eram
armas e fotos de Saddam sao agora cartazes com
mensagens politicas dos seus anseios.

No entanto, estas imagens pouco ou nada in-
teressam a muitos dos movimentos antiglobali-
zacao. A estes prevejo que irao voltar a uma fase
de maior discricao mediatica, aparecendo de vez
em vez com tartes nas maos, de forma a ridicu-
larizar algum lider politico. Este movimento
politico-social (cultural?) foi verdadeiramente
oportunista na forma em como “cavalgou a on-
da” de uma economia anémica, pois se tivermos
em conta a presenca mediatica, constata-se a
sobreposicao de datas entre o refrear da eco-
nomia e algumas manifestacoes.

A verdade é que existe, de facto, uma depen-
déncia das economias dos conflitos militares, es-
tes tém um efeito revigorante. Assim o foi apos
a guerra do Golfo de 1991, levando a economia
mundial a um ciclo de prosperidade sem pre-
cedentes de cerca de uma década. Durante essa
fase, o cidaddo comum (mas nao so6...) estava
muito pouco interessado se o Iraque cumpria ou
nao as varias resolugoes da ONU, pois andava
distraido em filas de espera nos bancos para
requisitar mais um cartao de crédito, de forma
a “invadir” um centro comercial. Nesses tem-
pos, muitos dos que participaram recentemente
em manifestagoes antiguerra, orquestradas em
parte pela “ala antiglobalizacao”, encontravam-
se descontraidos num MacDonald’s a comer o
seu Big-Mac.

Contudo, o irénico desta situacao é que mui-
to em breve a economia dispara para terrenos
positivos, levando o Zé (até pode ser o mesmo
dos congressos do PSD) a ignorar o Iraque e
outros semelhantes, acabando por rumar a uma
loja para comprar a crédito o telemovel XPTO
da terceira geracao. Pode até nem ser de ime-
diato mas, se daqui a uns meses perguntarem
ao Zé, presenca fiel e militante dos protestos
antiguerra, antiamericanos e antiglobalizacao,
a sua posicao sobre o assunto, a resposta sera:
“Anti qué?”... m Estupante pe CiiiNcias Bromgpicas,
BOLSEIRO DA GULBENKIAN Nos EUA
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